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A MAZE. Indie Connect 2013

ist nach dem Kick Off 2012, das zweite
internationale Indie Games Festival in
Berlin im Rahmen der Deutschen
Gamestage.

Ziel:
Berlin einmal im Jahr 2zum Tref-
fpunkt der europdischen ,Indie

Games Szene“ zu etablieren, d.h.
Games Entwickler, die wunabhéangig
ohne finanzielle Unterstitzung von
Publishern erfolgreiche und inno-

vative Games kreieren.



2012 Uberzeugte das inter-
disziplinare Konzept der A _
MAZE. Indie Connect im Programm
der Deutschen Gamestage und der
Entwicklerkonferenz Quo Vadis.

Die Macher von A MAZE. In-
die Connect bekamen nicht nur
groflen Zuspruch seitens des
vertretenden Fachpublikums,
sondern sorgte auch fir reges
Interesse bei der internatio-

nen Indie Games Szene und der
lokalen Creative Industry und
vorallem der internationalen
Presse.

Dies bestédtigte die Wichtigkeit

Review

und das Potential einer solchen
Plattform in Berlin.

Die Stadt Berlin hat ein Herz
flir Visionen, grenzenlose Krea-
tivitét und ungewbéhnlichen Leb-
ensstil.

Viele Kreative fihlen sich von
der Metropole Deutschlands an-
gezogen. So auch junge, wilde
Game Designer die ihren ei-
genen, den unabhéngigen Weg
gewahlt haben.

Ein Indie Game Festival, wie es
A MAZE. Indie Connect ist, wird

genau jene anziehen, die sonst

www.amaze-indieconnect.de

den langen Weg in die USA auf
sich nehmen, um sich mit der
Szene zu vernetzen.

A MAZE. Indie Connect ist eine
Plattform, die den weltweit
Stellenwert der Indie Game De-
veloper Szene in Europa nach-
haltig starkt.







Uber A Maze.

A MAZE. wurde im Januar 2008 in
Berlin gegrindet versteht sich

als Wegbereiter fir unabhéngige
Spieleentwickler in Europa, in
Deutschland und in Berlin. Das
Ziel ist es, junge Spielentwickler
zu ermutigen eigene Studios

zu grinden, um mit ihren eigenen
Spielkonzepten

erfolgreich zu sein.

Wer ist die Indie Game Szene?

www.amaze-festival.de




?!WW’MY -

=

S K } 1 & ,
cestan |




A MAZE. Indie Connect

Das Festival

n Die Ausstellung

Die 10 nominierten Spiele zum A
MAZE. Award, Weltpremieren und in-

teraktiven Installationen

werden neben einem Fachpublikum
o0ffentlich den Berliner Kreativen
und Spielern in Form einer
Ausstellung préasentiert.

Die Entwickler sind vor Ort und
stehen Rede und Antwort.

n Die Konferenz

Indie Philosophien, Gamesspezi-
fische Errungenschaften, Erfahrun-

gen Erfolge und Misserfolge, “Dos”

and “Dont’“s” werden in dem zweité-

gen Konferenzteil von Entwicklern,

Medienbeobachtern, Experten vorge-

tragen und diskutiert.

H Die Workshops

Lernen von den Besten befligelt
und inspiriert neue Wege zu ge-
hen. Werkzeuge verstehen und da-
bei lernen diese Uber die Vorein-
stellung hinaus einzusetzen. Das

schafft Unvergleichliches.












Dokumentation

Das ganze Festival wird foto- und
videodokumentarisch festgehalten.
Die Videoaufzeichnungen sowie die
professionellen Fotos werden je-
weils auf der Homepage und auf
Social Media Plattformen verfig-
bar sein.

Dokumentation & Vertrieb

Offentlichkeitsarbeit

Zur effektiven Bewerbung des Fes-
tivals werden klassische Kommuni-
kationskanadle (Printmedien, Ra-
dio, TV, AuBenwerbung) mit einer
breit angelegten Online-Marke-
ting-Kampagne kombiniert (Online-
Netzwerke, Games Foren und Kul-
turportale).

Dabei ergeben sich zahlreiche
Méglichkeiten der Firmenvermark-
tung, von denen Ihr Unternehmen
profitieren kann: u.a. den unmit-
telbaren Zugang zu attraktiven,
unternehmensrelevanten Personen-
gruppen und die effektive Kommu-
nikation der Markenidentitat im
kulturellen Kontext.

Promotion

Online Marketing:
Webteaser und Banner, Facebook,
Twitter, Facebook Event, Webseite

Print Werbung:
2.000 Plakate & 10000 Flyer

Ankindigung und Bewerbung von A
MAZE. Indie Connect auch bei den
Festivalpartner.

Partnerwebseiten

http://www.medienboard.de
http://www.deutsche-gamestage.de
http://www.die-
entwicklerkonferenz.de
http://www.computerspielemuseum.
de










Zielgruppe

Gamedesigner / Kreative aus
interaktiven Unterhaltungsmedien /
Community der DIY / Programmierer /
Musiker / Games-Liebhaber / Kunst-

und Kulturinteressierte / Styler/
Hippster / Digital Natives /
Trendsetter / Medienwissenschaftler
/ Kunstler fur AV Medien etc.




Fir das Veranstaltungsjahr 2013 erwarten wir ange-
sichts der Ausweitung des Festivals auf drei Tage und

des vielfaltigen Programms eine signifikante Steigerung
Erwa rtete der Besucherzahlen und der 6ffentlichen Wahrnehmung.

Besucher
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1 VIP Tickets

Firmenlogo auf Flyer

Firmenlogo auf
Plakate

Firmenlogo in News-
letter

Firmenlogo im
Sponsorenbereich
der Eventwebseite

Firmenlogo auf Pro-
grammheft
Firmenlogo auf dem

Sponsorenloop
auf der Bihne

Zusatzlich zu den unten
genannten Leistungen,
beinhaltet das
Sponsoring Paket Walk-
through* den gesamten
Umfang des Sponsoring

Paket Highscore*.

+ 1 VIP Tickets

+ Vortragsslot (25min)
oder Workshop (2h)

+ Firmenlogo in Video-
dokumentation

+ 1 VIP Tickets

+ 6 Monate Firmenbanner
auf der Eventseite

+ Standflache 5gm

+ Hervorgehobene Fir-
menlogoprédsenz im Spon-
sorenloop

+ Photo- und Videodo-
kumentation zur freien
Verwendung eigener
Kanédle

+ 1 VIP Ticket

+ Standflache 10gm

+ Laudatio wahlweise
bei der Festivaleroff-
nung oder beim A MAZE.
Award

+ 12 Monate Firmenban-
ner auf der Eventseite
+ 2 Interviews mit Teil-
nehmern des Festivals
flr Vorberichte




Im letzten Jahr haben die folgenden Partner A MAZE.
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A MAZE. GmbH
Games and Playful Media Art Productions

Thorsten S. Wiedemann
Schlesische Str. 38, 3.HH, TH@2, 10997 Berlin
cell: +49 (@) 179 6615352
skype: tswiedemann
email: thorsten@amaze-festival.de



